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QUY CHẾ GIẢI THƯỞNG 

“SẢN PHẨM CÔNG NGHỆ SỐ MAKE IN VIET NAM” NĂM 2025 

(Ban hành kèm theo Quyết định số          /QĐ-BKHCN ngày         /        /2025 

của  Bộ trưởng Bộ Khoa học và Công nghệ) 

 

Giải thưởng “Sản phẩm Công nghệ số Make in Viet Nam” là Giải thưởng uy tín, 

chính thức trong lĩnh vực công nghệ số được Bộ Khoa học và Công nghệ tổ chức để 

trao tặng hàng năm cho các tổ chức, doanh nghiệp Việt Nam có sản phẩm công nghệ số 

xuất sắc được nghiên cứu, thiết kế, sáng tạo, sản xuất tại Việt Nam nhằm giải các bài 

toán Việt Nam và đi ra quốc tế.   

Giải thưởng năm 2025 sẽ tôn vinh các sản phẩm công nghệ số xuất sắc, mang tự 

hào trí tuệ Việt Nam, thúc đẩy chuyển đổi số toàn dân, toàn diện, toàn trình để tăng tốc, 

bứt phá phát triển kinh tế số, số hoá các ngành kinh tế, tạo bước nhẩy vọt về năng suất, 

chất lượng, hiệu quả và sức cạnh tranh của nền kinh tế, đồng thời hướng tới mục tiêu 

làm chủ các công nghệ cốt lõi, công nghệ nền tảng, công nghệ chiến lược. Giải thưởng 

cũng tiếp tục tôn vinh các sản phẩm công nghệ số Việt Nam chinh phục thế giới, đóng 

góp cho sự phát triển của nhân loại và làm thịnh vượng Việt Nam. Đồng thời, lần đầu 

tiên Giải thưởng sẽ tôn vinh các sản phẩm công nghệ số chiến lược xuất sắc trong Danh 

mục công nghệ chiến lược và sản phẩm công nghệ chiến lược tại Quyết định số 

1131/QĐ-TTg ngày 12/6/2025 của Thủ tướng Chính phủ. 

1. Tên Giải thưởng 

Giải thưởng “Sản phẩm Công nghệ số Make in Viet Nam” năm 2025. 

2. Đơn vị thực hiện 

- Đơn vị chủ trì: Bộ Khoa học và Công nghệ.  

- Đơn vị phối hợp: Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam. 

3. Thời gian 

- Họp báo công bố, phát động Giải thưởng: Tháng 8/2025. 

- Thời gian nhận đăng ký hồ sơ tham gia Giải thưởng: Từ ngày …./8/2025 đến 

hết ngày …./10/2025. 

- Lễ công bố và trao Giải thưởng dự kiến tổ chức: Tháng 11 hoặc tháng 12/2025 

tại Hà Nội. 

4. Mục đích, ý nghĩa 

- Tôn vinh các sản phẩm công nghệ số Make in Viet Nam xuất sắc thúc đẩy sản 

xuất thông minh trong các ngành, lĩnh vực kinh tế xã hội như công nghiệp, nông nghiệp, 

thương mại, tài chính, giáo dục, y tế, giao thông, logistics… góp phần nâng cao năng lực 

sản xuất, năng suất lao động, năng lực cạnh tranh, tạo việc làm cho người dân và doanh 

nghiệp. 
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- Khuyến khích, thúc đẩy việc nghiên cứu, phát triển, làm chủ công nghệ số 

chiến lược để giải quyết các bài toán của quốc gia và chinh phục thị trường toàn cầu. 

- Tuyên truyền, phổ biến, thúc đẩy chủ trương phát triển doanh nghiệp công nghệ 

số Việt Nam, sản phẩm công nghệ số Make in Viet Nam đáp ứng mục tiêu, nhiệm vụ đề 

ra tại Chỉ thị số 01/CT-TTg ngày 14/01/2020 của Thủ tướng Chính phủ. 

- Quảng bá các sản phẩm công nghệ số Make in Viet Nam tới thị trường trong 

nước và ra thị trường nước ngoài. 

- Góp phần xây dựng Thương hiệu quốc gia, sản phẩm Chất lượng quốc gia cho 

các sản phẩm công nghệ số Make in Viet Nam. 

5. Đối tượng tham gia 

- Đối với Hạng mục tại Điểm a, b, c, d, đ và g Mục 6.1: Đối tượng tham gia là 

doanh nghiệp được thành lập theo pháp luật Việt Nam (nếu là doanh nghiệp có vốn đầu 

tư nước ngoài thì người Việt Nam phải sở hữu ít nhất 51% tổng số cổ phần) và đơn vị, tổ 

chức sự nghiệp có các sản phẩm công nghệ số được nghiên cứu, thiết kế, sáng tạo, sản 

xuất tại Việt Nam và đã được đưa vào ứng dụng thực tế. 

- Đối với Hạng mục tại Điểm e Mục 6.1: Đối tượng tham gia là doanh nghiệp 

được thành lập theo pháp luật Việt Nam (nếu là doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài 

thì người Việt Nam phải sở hữu ít nhất 51% tổng số cổ phần) hoặc doanh nghiệp thành 

lập ở nước ngoài nhưng do người Việt Nam sở hữu ít nhất 51% tổng số cổ phần. 

- Đối với Hạng mục tại Điểm h Mục 6.1: Chỉ áp dụng đối với doanh nghiệp siêu 

nhỏ, nhỏ hoặc doanh nghiệp khởi nghiệp đổi mới sáng tạo được thành lập theo pháp luật 

Việt Nam (nếu là doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài thì người Việt Nam phải sở 

hữu ít nhất 51% tổng số cổ phần).  

6. Giải thưởng 

6.1. Hạng mục Giải thưởng 

a) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong lĩnh vực công nghiệp và xây dựng;  

b) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong lĩnh vực nông nghiệp, tài nguyên và 

môi trường; 

c) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong lĩnh vực giao thông vận tải, bưu chính 

và logistics;  

d) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong lĩnh vực giáo dục, y tế, văn hoá, xã hội; 

đ) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong lĩnh vực tài chính, ngân hàng, thương 

mại, dịch vụ; 

e) Sản phẩm công nghệ số xuất sắc cho thị trường nước ngoài; 

g) Sản phẩm công nghệ số chiến lược xuất sắc; 

h) Sản phẩm công nghệ số tiềm năng. 
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Trong đó: 

- Phạm vi của lĩnh vực công nghiệp và xây dựng gồm: công nghiệp công nghệ 

thông tin; công nghiệp khai thác; công nghiệp năng lượng, chế biến, chế tạo; công 

nghiệp sản xuất hàng tiêu dùng; xây dựng. 

- Phạm vi của lĩnh vực nông nghiệp, tài nguyên và môi trường gồm: nông 

nghiệp, lâm nghiệp, thủy sản, tài nguyên và môi trường.  

- Phạm vi của lĩnh vực tài chính, ngân hàng, thương mại, dịch vụ gồm: tài chính, 

ngân hàng, thương mại, bảo hiểm, du lịch. 

- Phạm vi của sản phẩm công nghệ số cho thị trường nước ngoài gồm: Các sản 

phẩm, dịch vụ, giải pháp công nghệ số cung cấp cho thị trường nước ngoài. 

- Phạm vi của sản phẩm công nghệ số chiến lược gồm: các sản phẩm ứng dụng: 

trí tuệ nhân tạo, bản sao số, thực tế ảo/thực tế tăng cường; công nghệ điện toán đám 

mây, lượng tử, dữ liệu lớn; công nghệ Blockchain; công nghệ mạng di động thế hệ sau 

(5G/6G); công nghệ robot và tự động hóa; công nghệ chip bán dẫn.   

6.2. Cơ cấu Giải thưởng 

Mỗi Hạng mục Giải thưởng có cơ cấu gồm:   

a) 01 Giải Vàng; 

b) 01 Giải Bạc; 

c) 01 Giải Đồng; 

d) Top 10. 

7. Quyền lợi và trách nhiệm của các Đơn vị tham gia Giải thưởng 

- Doanh nghiệp, tổ chức đạt Giải Vàng, Bạc, Đồng được nhận Cúp, Giấy chứng 

nhận đạt Giải thưởng. Đơn vị tham gia đạt Top 10 được nhận Giấy chứng nhận Giải 

thưởng.  

- Doanh nghiệp, tổ chức đạt Giải Vàng được xem xét, đề xuất tặng Bằng khen 

của Bộ trưởng Bộ Khoa học và Công nghệ theo quy định hiện hành của pháp luật về thi 

đua, khen thưởng. 

- Doanh nghiệp, tổ chức đạt giải được: 

+ Khai thác thương mại biểu tượng (Logo) Make in Viet Nam đi cùng sản phẩm 

công nghệ số được công nhận danh hiệu trong các hoạt động kinh doanh, tiếp thị;  

+ Đề cử đại diện cho ngành công nghệ thông tin, công nghệ số tham gia các cuộc 

thi và Giải thưởng chuyên ngành cấp quốc gia và quốc tế; 

+ Bộ Khoa học và Công nghệ và Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt 

Nam hỗ trợ xúc tiến đầu tư, xúc tiến thương mại và tư vấn hỗ trợ thương mại hóa sản 

phẩm cho thị trường trong nước và nước ngoài; 

+ Bộ Khoa học và Công nghệ giới thiệu cho các Bộ, ngành, địa phương để triển 
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khai thử nghiệm, thí điểm. 

+ Quảng bá sản phẩm công nghệ số trên phương tiện thông tin đại chúng của Bộ 

Khoa học và Công nghệ và Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam; được 

giới thiệu sản phẩm công nghệ số đoạt giải đến các cơ quan nhà nước tham khảo lựa 

chọn nhằm phục vụ chuyển đổi số;  

+ Ưu tiên xem xét đưa vào Danh mục sản phẩm, dịch vụ công nghệ thông tin, 

công nghệ số được ưu tiên đầu tư, thuê, mua sắm trong cơ quan nhà nước; Danh sách 

các dự án tiềm năng kêu gọi đầu tư; 

+ Ưu tiên tham gia Chương trình phát triển công nghiệp công nghệ số; Chương 

trình hỗ trợ doanh nghiệp chuyển đổi số; hỗ trợ xem xét, đánh giá, công bố nền tảng số 

quốc gia;  

+ Ưu tiên tham gia cơ chế thử nghiệm chính sách (sandbox) trong các lĩnh vực 

mới nổi, mô hình kinh doanh mới như AI, dữ liệu lớn, chuỗi khối (blockchain), kinh tế 

chia sẻ, kinh tế phi tập trung… đối với các sản phẩm đoạt giải có tiềm năng ứng dụng 

rộng rãi nhưng chưa có hành lang pháp lý rõ ràng. 

+ Hỗ trợ đăng ký bảo hộ sở hữu trí tuệ; xây dựng thương hiệu quốc gia cho sản phẩm, 

dịch vụ của doanh nghiệp; 

+ Lãnh đạo Bộ Khoa học và Công nghệ tổ chức gặp mặt để định hướng, trao đổi, 

tham vấn, phản biện về các cơ chế, chính sách, chiến lược, chương trình phát triển của 

ngành và định hướng phát triển sản phẩm công nghệ số của doanh nghiệp. 

- Các doanh nghiệp, tổ chức hoàn toàn chịu trách nhiệm về sự chính xác, trung 

thực, khách quan của những thông tin, số liệu khai báo trong hồ sơ của mình. Bộ Khoa 

học và Công nghệ sẽ xem xét, công bố những trường hợp cố ý làm sai lệch các thông 

tin, số liệu trong hồ sơ và thu hồi Giải thưởng (nếu đã trao). 

- Những thông tin, số liệu trong Hồ sơ tham gia Giải thưởng được bảo mật, trừ 

trường hợp có quy định khác. Các cơ quan, đơn vị liên quan đến tổ chức Giải thưởng 

phải đảm bảo tuân thủ các quy định về bảo mật dữ liệu. 

8. Tiêu chí đánh giá và cơ cấu điểm 

Tiêu chí chi tiết để đánh giá sản phẩm tham dự giải thưởng theo từng Hạng mục 

được quy định tại Phụ lục của Quy chế này. 

9. Trình tự và hồ sơ tham gia Giải thưởng 

9.1. Cách thức tham gia Giải thưởng 

a) Doanh nghiệp, tổ chức tham gia đăng ký trực tiếp tại Cổng thông tin điện tử 

Giải thưởng: giaithuong.makeinvietnam.mst.gov.vn.  

b) Các Bộ, ngành, địa phương và các Hội, Hiệp hội trong lĩnh vực công nghệ 

thông tin, công nghệ số giới thiệu, đề cử với Bộ Khoa học và Công nghệ, đồng thời 

thông báo cho doanh nghiệp, tổ chức được đề cử để thực hiện việc đăng ký và gửi hồ sơ 
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tại Cổng thông tin điện tử Giải thưởng: giaithuong.makeinvietnam.mst.gov.vn. 

9.2. Trình tự tham gia Giải thưởng 

Doanh nghiệp, tổ chức tham gia Giải thưởng có thể lựa chọn một trong hai cách 

thức sau: 

Cách 1:  

- Đăng ký sơ bộ tham gia Giải thưởng từ ngày …./… đến ngày …./…./2025. 

- Hoàn thiện và gửi hồ sơ từ ngày …./…. đến hết ngày …./…./2025. 

Cơ quan thường trực hỗ trợ, hướng dẫn doanh nghiệp, tổ chức tham gia Giải 

thưởng hoàn thiện hồ sơ.  

Cách 2: 

- Gửi hồ sơ từ ngày …./….. đến hết ngày …./…./2025. 

Hình thức: Gửi hồ sơ trực tuyến tại Cổng thông tin điện tử Giải thưởng: 

giaithuong.makeinvietnam.mst.gov.vn.  

9.3. Thông tin đăng ký sơ bộ và Hồ sơ tham gia Giải thưởng 

a) Thông tin đăng ký sơ bộ tham gia Giải thưởng bao gồm: 

- Tên tổ chức, doanh nghiệp, thông tin liên hệ. 

- Tên Sản phẩm, Hạng mục dự thi. 

- Mô tả sơ bộ về sản phẩm: Bài toán giải quyết, thị trường, chức năng, tính năng 

sản phẩm. 

b) Hồ sơ tham gia Giải thưởng bao gồm: 

- Thông tin của doanh nghiệp, tổ chức tham gia. 

- Mô tả sản phẩm công nghệ số tham dự Giải thưởng. 

- Bản kê khai thông tin, số liệu theo các tiêu chí của Hạng mục Giải thưởng 

tương ứng và các văn bản, tài liệu chứng minh cho các thông tin, số liệu đó; báo cáo tài 

chính đã được kiểm toán (nếu có); tài liệu chứng minh đã thực hiện đầy đủ nghĩa vụ về 

thuế, phí, lệ phí, bảo hiểm xã hội, bảo hiểm y tế đối với người lao động và các nghĩa vụ 

khác liên quan. 

- Bản cam kết về sự chính xác, trung thực, khách quan của những thông tin, số 

liệu trong hồ sơ đăng ký tham dự Giải thưởng của doanh nghiệp. 

- Bản cam kết về quyền sở hữu trí tuệ, bản quyền đối với sản phẩm (kèm theo 

bản sao Giấy chứng nhận sở hữu trí tuệ nếu có). 

10. Quy trình xét và trao tặng Giải thưởng 

10.1. Giai đoạn sơ tuyển tham dự Giải thưởng 

Cơ quan thường trực rà soát, lựa chọn những hồ sơ đạt tiêu chí quy định tại mục 

5 và mục 8 của Quy chế này, báo cáo Hội đồng Giám khảo và Ban Tổ chức xem xét, 
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phê duyệt Danh sách hồ sơ đạt tiêu chí qua vòng sơ tuyển theo quy định. 

10.2. Giai đoạn sơ khảo 

- Các Tiểu ban của Hội đồng Giám khảo tổ chức chấm điểm các hồ sơ đạt tiêu 

chí qua giai đoạn sơ tuyển, lựa chọn 12 hồ sơ có số điểm cao nhất của mỗi Hạng mục.  

- Các Đơn vị tham gia có hồ sơ thuộc nhóm 12 hồ sơ đạt số điểm cao nhất của 

mỗi Hạng mục sẽ thuyết trình, bảo vệ trước các Tiểu ban tương ứng (theo hình thức trực 

tiếp hoặc trực tuyến) để các Tiểu ban đánh giá, lựa chọn Top 10 hồ sơ theo thứ tự điểm 

từ cao xuống thấp của mỗi Hạng mục, đề cử vào vòng chung khảo.  

- Trong quá trình đánh giá, lựa chọn 12 hồ sơ có số điểm cao nhất của mỗi Hạng 

mục, các Tiểu ban có thể tham khảo ý kiến đánh giá bổ sung của các đơn vị sử dụng sản 

phẩm là các Bộ, ngành, địa phương, Hội, Hiệp hội có liên quan. 

10.3. Giai đoạn chung khảo 

Căn cứ vào Danh sách đề cử của các Tiểu ban, Hội đồng Giám khảo tổ chức các 

phiên họp để đánh giá, lựa chọn Top 10 và các giải Vàng, Bạc, Đồng cho mỗi Hạng 

mục Giải thưởng. 

10.4. Công nhận kết quả 

- Chủ tịch Hội đồng Giám khảo gửi Danh sách đề cử Top 10 và các giải Vàng, 

Bạc, Đồng của mỗi Hạng mục Giải thưởng đến Cơ quan thường trực. 

- Cơ quan thường trực tổng hợp và trình Trưởng Ban Tổ chức Giải thưởng xem 

xét và ban hành Quyết định công nhận và trao Giải thưởng. 

11. Hội đồng Giám khảo Giải thưởng 

Hội đồng Giám khảo do Lãnh đạo Ban Tổ chức Giải thưởng thành lập. 

Căn cứ vào số lượng hồ sơ đăng ký của các Hạng mục Giải thưởng và trên cơ sở 

đề xuất của Cơ quan thường trực, Lãnh đạo Ban Tổ chức thành lập 08 Tiểu ban tương 

ứng với 08 Hạng mục để giúp việc cho Hội đồng Giám khảo. 

Hội đồng Giám khảo và các Tiểu ban có trách nhiệm thực hiện các nhiệm vụ 

được quy định tại Quy chế này. 

12. Phiên họp của Hội đồng Giám khảo 

Chủ tịch Hội đồng Giám khảo điều khiển các phiên họp của Hội đồng. Các phiên 

họp của Hội đồng phải có ít nhất 2/3 số thành viên Hội đồng tham dự. Các quyết định 

của Hội đồng chỉ có giá trị khi có quá 1/2 số thành viên Hội đồng biểu quyết tán thành. 

Quyết định của Chủ tịch Hội đồng là quyết định cuối cùng. 

13. Cơ quan thường trực Giải thưởng  

13.1. Cơ quan thường trực: 

Cục Công nghiệp công nghệ thông tin, Bộ Khoa học và Công nghệ là Cơ quan 

thường trực Giải thưởng. 
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Địa chỉ: Tầng 18, Tòa nhà Cục Tần số vô tuyến điện, số 115 Trần Duy Hưng, 

Phường Yên Hoà, Thành phố Hà Nội. 

Điện thoại: 024.39437309. 

Email: makeinvietnam@mst.gov.vn. 

13.2. Cơ quan thường trực có nhiệm vụ phối hợp với các đơn vị liên quan của Bộ 

Khoa học và Công nghệ, Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam tham mưu 

cho Bộ Khoa học và Công nghệ trong việc tổ chức xét chọn, ban hành quyết định công 

nhận và trao tặng Giải thưởng. 

13.3. Cơ quan thường trực có trách nhiệm:  

- Tham mưu giúp Ban Tổ chức trong việc xây dựng nội dung, chương trình, kế 

hoạch và các thủ tục có liên quan đến việc tổ chức Giải thưởng. 

- Phối hợp báo cáo tình hình triển khai, các hoạt động liên quan đến Giải thưởng 

lên Ban Tổ chức. 

- Đầu mối tiếp nhận hồ sơ của các doanh nghiệp tham dự Giải thưởng, phối hợp 

với Học viện Công nghệ Bưu chính Viễn thông thực hiện việc tư vấn đăng ký, hoàn 

thiện và sơ tuyển hồ sơ. 

- Tổng hợp kết quả sơ khảo, chung khảo từ Hội đồng báo cáo trình Trưởng Ban 

Tổ chức xem xét, quyết định. 

- Chủ trì, phối hợp với các đơn vị liên quan để tổ chức buổi Lễ trao giải. 

- Theo dõi và báo cáo các hoạt động liên quan đến Giải thưởng, trình và xin ý 

kiến của Ban Tổ chức. 

- Chủ trì tổ chức các buổi họp của Ban Tổ chức, buổi làm việc của Hội đồng 

Giám khảo. 

- Phối hợp vận hành và duy trì Cổng thông tin điện tử Giải thưởng. 

- Phối hợp với Vụ Tổ chức cán bộ đề xuất, báo cáo Bộ trưởng xem xét khen 

thưởng đối với các doanh nghiệp có sản phẩm đạt Giải Vàng. 

- Các công việc khác có liên quan. 

14. Cơ quan thực hiện truyền thông Giải thưởng 

Cơ quan thực hiện truyền thông Giải thưởng: Báo VnExpress, Trung tâm Truyền 

thông Khoa học và Công nghệ chịu trách nhiệm triển khai thực hiện các hoạt động 

tuyên truyền, truyền thông cho Giải thưởng. 

15. Xử lý trường hợp có tranh chấp hay khiếu kiện 

15.1. Khiếu nại về việc vi phạm hoặc tranh chấp bản quyền hoặc vi phạm pháp 

luật của doanh nghiệp tham dự Giải thưởng cần được thông báo cho Cơ quan thường 

trực Giải thưởng bằng văn bản. Thông báo bằng văn bản phải có chữ ký của người 

khiếu nại, ghi rõ địa chỉ kèm theo bản sao căn cước công dân hoặc hộ chiếu của người 
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khiếu nại và được gửi đến Cơ quan thường trực bằng thư bảo đảm.  

15.2. Cơ quan thường trực Giải thưởng sẽ xem xét, đánh giá mức độ vi phạm  

của doanh nghiệp dự thi. Nếu chứng minh được có sự vi phạm thì sản phẩm dự thi của 

doanh nghiệp đó sẽ bị loại, không được phép tiếp tục tham gia xét chọn. Trường hợp 

doanh nghiệp tham gia xét chọn có vi phạm nghiêm trọng sẽ được yêu cầu giải quyết 

theo các quy định của pháp luật. 

16. Điều khoản thực hiện 

Quy chế này có hiệu lực kể từ ngày được công bố.  

Các thành viên Ban Tổ chức, Hội đồng Giám khảo, các doanh nghiệp, tổ chức 

tham gia và những đối tượng liên quan có trách nhiệm thực hiện theo các quy định của 

Quy chế này./. 
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PHỤ LỤC 

Tiêu chí đánh giá đối các Hạng mục Giải thưởng  

“Sản phẩm Công nghệ số Make in Viet Nam” năm 2025 
(Ban hành kèm theo Quy chế Giải thưởng tại Quyết định số………/QĐ-BKHCN  

ngày  …../……/2025 của Bộ trưởng Bộ Khoa học và Công nghệ) 
 

1. Hạng mục Sản phẩm công nghệ số xuất sắc trong 05 lĩnh vực: công nghiệp và xây 

dựng; nông nghiệp, tài nguyên và môi trường; giao thông vận tải, bưu chính và 

logistics; giáo dục, y tế, văn hoá, xã hội; tài chính, ngân hàng, thương mại, dịch vụ 
 

TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

I Thiết kế, sáng tạo tại Việt 

Nam 

50  

1 Tính sáng tạo và độc đáo 

của sản phẩm 

10 - Khác biệt với những sản phẩm quốc tế 

và trong nước hiện nay. 

- Thúc đẩy các mô hình kinh tế mới  (kinh 

tế chia sẻ, kinh tế xanh, kinh tế tuần 

hoàn…).  

2 Công nghệ, chất lượng sản 

phẩm 

15 - Các TCVN/QCVN/Tiêu chí kỹ thuật 

được áp dụng vào quy trình sản xuất, phát 

triển sản  phẩm. 

- Áp dụng các công nghệ số chiến lược, 

đổi mới công nghệ, công nghệ mở, mã 

nguồn mở, nền tảng phát triển mở. 

- Khả năng kết nối, hỗ trợ tới các nền tảng 

và hệ sinh thái liên quan. 

- Khả năng mở rộng và năng lực cung cấp 

dịch vụ cho lượng người dùng lớn. 

- Tính bảo mật và an toàn dữ liệu. 

- Sự ổn định và độ tin cậy. 

- Lưu trữ dữ liệu tại Việt Nam theo quy 

định. 

3 Công đoạn cốt lõi của sản 

phẩm do người Việt Nam 

nghiên cứu, phát triển, thực 

hiện 

20 - Có chứng nhận sở hữu trí tuệ (trong 

nước hoặc nước ngoài) hoặc hợp đồng 

khoa học công nghệ hoặc thuyết minh chi 

tiết sản phẩm được đăng ký/công bố  tại 

Việt Nam. 

- Tài liệu thuyết minh số lượng công nghệ 

làm chủ của sản phẩm. 

4 Tính năng sản phẩm (dễ sử 

dụng, tương thích, tùy biến, 

5 - Khả năng đáp ứng yêu cầu người dùng, 

mức độ thân thiện, sự hài lòng của người 
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TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

mở rộng,...) dùng. 

- Khả năng tùy biến, mở rộng. 

- Mô hình cho thuê dịch vụ. 

II Tác động, ảnh hưởng tới 

phát triển lĩnh vực  

50  

5 

 

Kết quả sản xuất, kinh 

doanh trong nước 

20 - Doanh thu, tốc độ tăng trưởng doanh thu 

trong 03 năm liền kề của sản phẩm. 

- Mô hình và chiến lược kinh doanh thị 

trường trong nước. 

6 Tác động, ảnh hưởng tới 

phát triển lĩnh vực  

25 - Thuyết minh về tính toàn diện, toàn trình 

của sản phẩm. 

- Thuyết minh mang lại giá trị, hiệu quả 

cho  03 khách hàng tiêu biểu: Tăng năng 

suất lao động, tăng hiệu quả sản xuất, 

kinh doanh. 

- Quy mô, thị phần, số lượng 

người/Doanh nghiệp/Tổ chức sử dụng 

được hưởng lợi từ sản phẩm.  

- Đánh giá của khách hàng. 

- Đối với lĩnh vực nông nghiệp, tài 

nguyên - môi trường và lĩnh vực giáo dục, 

y tế, văn hoá, xã hội: bổ sung thêm  thuyết 

minh về  đào tạo kỹ năng số, nâng cao 

khả năng tiếp cận sản phẩm. 

7 Kết quả kinh doanh, khả 

năng mở rộng ra thị trường 

quốc tế 

5 - Thị phần và tiềm năng thị trường quốc tế  

- Mô hình, chiến lược kinh doanh ra thị 

trường quốc tế. 

 

2. Hạng mục Sản phẩm công nghệ số xuất sắc cho thị trường nước ngoài 
 

TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

I Thiết kế, sáng tạo  45  

1 Tính sáng tạo và độc đáo 

của sản phẩm 

5 - Khác biệt với những sản phẩm quốc tế 

và trong nước hiện nay. 

- Định hình/phù hợp xu hướng. 

2 Công nghệ, chất lượng sản 

phẩm 

15 - Áp dụng công nghệ mới. 

- Các tiêu chuẩn được áp dụng vào quy 

trình sản xuất, phát triển sản  phẩm. 
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TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

- Các chứng chỉ về năng lực công nghệ 

- Tính bảo mật và an toàn dữ liệu. 

- Sự ổn định và độ tin cậy. 

3 Công đoạn cốt lõi của nền 

tảng do người Việt Nam 

thực hiện 

20 - Có chứng nhận sở hữu trí tuệ (trong 

nước hoặc nước ngoài) hoặc hợp đồng 

khoa học công nghệ hoặc thuyết minh chi 

tiết sản phẩm được đăng ký/công bố  tại 

Việt Nam. 

- Tài liệu thuyết minh số lượng công nghệ 

làm chủ của sản phẩm. 

4 Tính năng sản phẩm (dễ sử 

dụng, tương thích, tùy biến, 

mở rộng, đa ngôn ngữ...) 

5 - Khả năng đáp ứng yêu cầu người dùng, 

mức độ thân thiện, sự hài lòng của người 

dùng. 

- Khả năng tùy biến. 

- Đa ngôn ngữ. 

II Giá trị đem lại từ thị 

trường nước ngoài 

55  

5 Bài toán giải quyết 10 - Thuyết minh bài toán giải quyết. 

- Hiệu quả đem lại cho khách hàng. 

6 Kết quả sản xuất, kinh 

doanh 

25 - Doanh thu, tốc độ tăng trưởng doanh thu 

trong 03 năm liền kề của sản phẩm. 

- Mô hình, chiến lược kinh doanh. 

7 Thị trường khách hàng 10 - Quy mô thị trường, số lượng khách hàng 

đang sử dụng sản phẩm. 

- Số lượng quốc gia mà doanh nghiệp có 

hiện diện thương mại. 

8 Mức độ hài lòng của khách 

hàng 

5 - Đánh giá của người sử dụng. 

- Thời gian đã đưa vào sử dụng. 

9 Khả năng cạnh tranh với 

các sản phẩm tương đương 

trên thế giới 

5 - Thuyết minh khả năng cạnh tranh với 

các sản phẩm tương đương trên thế giới. 

 

3. Hạng mục Sản phẩm công nghệ số chiến lược xuất sắc 
 

    

TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

1 Tính an toàn 5 

- Kiến trúc giải pháp và/hoặc thiết kế nền 

tảng. 

- Tuân thủ các tiêu chuẩn bảo mật. 
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TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

2 Tính sáng tạo và độc đáo của 

sản phẩm 

10 - Tính khác biệt với những sản phẩm quốc tế 

và trong nước hiện nay (khác biệt về phân 

khúc thị trường hoặc về công nghệ hoặc kết 

hợp nhiều kỹ thuật). 

- Quy trình khai thác dữ liệu, quản lý kết quả 

và thuật toán được sử dụng. 

-  Dự đoán và phân tích cơ hội. 

3 Hàm lượng nghiên cứu phát 

triển đối với sản phẩm 

20 - Tỷ lệ chi R&D trên tổng doanh thu của sản 

phẩm. 

- Đội ngũ nhân lực phát triển sản phẩm. 

4 Công nghệ, chất lượng sản 

phẩm 

20 - Áp dụng các công nghệ số chiến lược, công 

nghệ mở, mã nguồn mở, nền tảng phát triển 

mở. 

- Độ tin cậy của sản phẩm.  

- Sự tiện lợi của sản phẩm đối với người 

dùng. 

- Hiệu năng của sản phẩm. 

- Khả năng bảo trì, bảo hành của sản phẩm. 

5 Công đoạn cốt lõi của sản 

phẩm do người Việt Nam 

nghiên cứu, phát triển, thực 

hiện 

10 - Có chứng nhận sở hữu trí tuệ (trong 

nước hoặc nước ngoài) hoặc hợp đồng 

khoa học công nghệ hoặc thuyết minh chi 

tiết sản phẩm được đăng ký/công bố  tại 

Việt Nam. 

- Tài liệu thuyết minh số lượng công nghệ 

làm chủ của sản phẩm. 

6 Tính cấp thiết của bài toán mà 

sản phẩm đang giải quyết tại 

Việt Nam 

5 - Thuyết minh bài toán mà sản phẩm giải 

quyết. 

- Vấn đề đang giải quyết có ý nghĩa như thế 

nào đối với người dùng. 

7 Mô hình, chiến lược và quy 

mô thị trường 

5 - Thị phần và tiềm năng thị trường trong 

nước. 

- Mô hình, chiến lược kinh doanh. 

8 Tác động lan toả của sản phẩm 

công nghệ số chiến lược 
10 - Thuyết minh số lượng ngành, lĩnh vực áp 

dụng sản phẩm. 

- Thuyết minh mức độ thay đổi năng suất, 

chất lượng khi áp dụng sản phẩm. 

9 Tác động kinh tế xã hội 10 - Doanh thu sản phẩm. 

- Số lượng người/Doanh nghiệp/tổ chức sử 

dụng. 

- Tác động kinh tế, xã hội. 
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TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

- Giá cạnh tranh. 

10 Khả năng kêu gọi được vốn 5 - Kết quả kêu gọi vốn đầu tư cho sản phẩm.  

- Khả năng kêu gọi vốn đầu tư, sức hấp dẫn 

của sản phẩm đối với thị trường và nhà đầu 

tư. 
 

4. Hạng mục Sản phẩm công nghệ số tiềm năng 
 

TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

I Thiết kế, sáng tạo tại Việt 

Nam 

60  

1 Tính sáng tạo và độc đáo của 

sản phẩm 

20 - Tính khác biệt với những sản phẩm quốc tế 

và trong nước hiện nay (khác biệt về phân 

khúc thị trường hoặc về công nghệ hoặc kết 

hợp nhiều kỹ thuật). 

- Định hình/phù hợp xu hướng. 

2 Công nghệ, chất lượng sản 

phẩm 

20 - Áp dụng công nghệ mới.  

- Độ tin cậy của sản phẩm.  

- Sự tiện lợi của sản phẩm đối với người 

dùng. 

- Hiệu năng của sản phẩm. 

- Khả năng bảo trì, bảo hành của sản phẩm. 

- Tính an toàn, bảo mật. 

3 Công đoạn cốt lõi của sản 

phẩm do người Việt Nam thực 

hiện 

10 - Có chứng nhận sở hữu trí tuệ (trong nước 

hoặc nước ngoài) hoặc hợp đồng khoa học 

công nghệ hoặc thuyết minh chi tiết sản 

phẩm được đăng ký/công bố  tại Việt Nam. 

4 Tính năng sản phẩm (dễ sử 

dụng, tương thích, tùy biến, 

mở rộng,...) 

10 - Khả năng đáp ứng yêu cầu người dùng, 

mức độ thân thiện, sự hài lòng của người 

dùng. 

- Khả năng mở rộng. 

- Khả năng tùy biến. 

II Tác động, ảnh hưởng 40  

5 Tính cấp thiết của bài toán mà 

sản phẩm đang giải quyết tại 

Việt Nam 

10 - Thuyết minh bài toán mà sản phẩm giải 

quyết. 

- Vấn đề đang giải quyết có ý nghĩa như thế 

nào đối với người dùng. 

6 Mô hình, chiến lược và quy 

mô thị trường 

15 - Thị phần và tiềm năng thị trường trong 

nước. 

- Mô hình, chiến lược kinh doanh. 

7 Tác động kinh tế xã hội 5 - Doanh thu sản phẩm. 
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TT Tiêu chí đánh giá Điểm Tiêu chí thành phần 

- Số lượng người/Doanh nghiệp/tổ chức sử 

dụng. 

- Tác động kinh tế, xã hội. 

- Giá cạnh tranh. 

8 Khả năng mở rộng ra thị 

trường quốc tế 

5 - Mô hình, chiến lược kinh doanh ra thị 

trường nước ngoài. 

9 Khả năng kêu gọi được vốn 5 - Kết quả kêu gọi vốn đầu tư cho sản phẩm.  

- Khả năng kêu gọi vốn đầu tư, sức hấp dẫn 

của sản phẩm đối với thị trường và nhà đầu 

tư. 

 

 

 




